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Attentes et tour de table
Mon club dispose d’un site web ?

Mon club dispose d’une page Facebook ?

Mon niveau de connaissance des réseaux sociaux ?

Mes besoins, mes attentes de la matinée,  
les sujets que j’aimerais voir aborder ?



Historique du web



1975

Premier ordinateur personnel



Premier ordinateur portable

1983



Tim Berners-Lee - « invente » le world wide web

1991



Invention de Google - Larry Page et Sergey Brin

1998



Invention de Facebook - Mark Zuckerberg

2004



Lancement de l’Iphone par Steve Jobs

2007
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Aujourd’hui ?
L’ère du partage actif

Je choisis ce qui m’intéresse

Je le dis à ceux que je choisis ou qui m’ont choisi

Je suis acteur de ma vie et de mes émotions.



Facebook 
Quelques chiffres …



Comptes Facebook







65% utilisent Facebook  

sur leur smartphone

23 % des Français  
disposent d’un compte Facebook

EN FRANCE



L’usage de Facebook sur mobile

65% des Français accèdent à Facebook  
via un mobile

11 millions quotidiennement 
en moyenne 14 fois / jour

Facebook représente 20% du temps passé sur  
les applications mobiles.
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Au 1er octobre 2016 : 30% des clubs  
ont une page Facebook publique

46%

54%



6 B N 1 N 6N FD
4 H
6 B N 1 N 6 DOT

Au 1er octobre 2017 69% des clubs  
ont une page Facebook publique Club N’ayant pas de Page Facebook

Alençon
Bagnoles-de-l'Orne et le Pays d'Andaine

Camembert
Carentan Utah Beach
Cherbourg-Val de Saire
Coutances
Dieppe Ivoire
Eu
Honfleur
Le Havre
Le Havre Estuaire
Lisieux
Mortagne et le Perche
Neufchâtel-Forges
Rouen-Collines
Rouen-Forêt Verte
Sées-Gacé
Valognes



La page Facebook  
du D. 1640



La page Facebook  
du YEP D.1640

https://www.facebook.com/echangejeunesdurotarynormandie/


La page Facebook  
des Rotariens de Normandie



La page Facebook  
Communication externe du D. 1640



Compte Page Groupe
- Privé 
- Pas de lien possible sans accord 

de l’ami 
- Publication par catégories 

possible 
- Publications publiques possibles

- Publique 
- Accès pour tous, ayant ou non 

un compte Facebook. Peut 
remplacer un site web. 

- Gestion d’administrateurs nommés 
- Publications publiques (pas de 

publications privées possibles)

- Public ou Privé 
- Compte Facebook obligatoire. 
- Entrée sur invitation par un membre ou 

demande d’inscription à 
l’administrateur du groupe.

Page personnelle, on écrit ce que l’on 
veut, et chaque amis peut le voir.  

Si la publication est « publique » alors, 
elle sera visible par tous sur internet.

Page institutionnelle, vouée à la 
communication externe. Travail de son 
image publique, de ses actions.

Destiné à une communauté. Un groupe 
privé sera par exemple utilisé par des 
rotariens voulant communiquer entre 
eux. 

Un groupe public sera utilisé par des 
personnes voulant partager un centre 
d’intérêt commun et qui ont intérêt à ce 
que cela se sache. (Vente, action 
sociale, passion etc.)

« Individu » « Entreprise ou association » « Communautés »QUI ?
POUR

- Chaque Rotarien a sa page personnelle 
- Chaque club ayant une page personnelle 

comme page, la transforme en Groupe 
ou en Page.

- Communication institutionnelle 
destinée à l’externe. 

- Langage grand public, éviter jargon 
rotarien 

- Présentation des valeurs du Rotary

- Communauté des membres d’un club 
(groupe privé) 

- Communauté de centre d’interêt public 
(groupe public - exemple : intégrer la 
vie locale dans votre ville)



Etre rotarien sur Facebook ?
Votre profil personnel est désormais observé, vous devenez une 
personne publique.

Pour chaque post que vous faites, vous représentez le Rotary :



- Communiquez des bonnes nouvelles essentiellement ! 
- Relayez les informations des clubs et bien sûr du vôtre 
- Abonnez-vous à des groupes locaux 
- Evitez les posts à caractère politique (attaque sur des  

personnalités, des partis) ou toute forme de lobbying 
- Evitez les posts à caractère religieux (promotion d’une religion  

au détriment d’une autre) 



Les règles d’une page Publique
Je publie ce qui est vrai

Je publie des informations de façon loyales de part et d’autre

Je publie des information améliorant les relations et l’amitié

Je publie des informations qui bénéficient a tous.



Désaccord en 3 rounds
# Message critique posté sur la page

Round 1 : Réponse objective et bienveillante  
du modérateur

Round 2 : Surenchère négative de l’internaute.

Round 3 : Dernière réponse -  
                 « Accordons nous sur nos désaccords »

MATCH TERMINÉ



Raconter une histoire  
facile à retenir

« Le Rotary Club de Conches organise une récolte de dons pour 
soutenir la recherche contre le cancer. » 

Décrire des faits : insuffisant

« Nous sommes tous concernés de près ou de loin par le cancer. Un 
ami, un parent, un proche. C’est une cause que le Rotary Club de 

Conches souhaite défendre… » 

Raconter une histoire : plus percutant



Accroître sa visibilité
S’appuyer sur son réseau, ses « amis » rotariens ou personnels

Relayer les belles histoires rotariennes partagées

Donner envie de suivre sa page Facebook

Photos, vidéos, liens, etc

Relayer les pages des clubs amis, du Rotary International, du YEP, etc

Relayer la vie de sa ville, partager ses évènements

Pour résumer… faire vivre sa page au rythme du club et de son environnement


