Image publique




Connexion ?

Communauté




Réseaux sociaux

Medias

Charte graphique &
corporate

Place a I'action









En choisissant l'action, penser a
I'image publique que I'on batira avec.

Faire peu, faire bien, avec une action
phare

Appliquer le plan de leadership dans
I'image que |'on veut donner du club
= plan de communication sur la durée



COMMUNIQUER QUOI ?

Communiquer en externe sur des actions “externes”
visant le grand public, pas sur les actions internes de
réseaux (galas, repas) notamment sur Facebook

COMMUNIQUER VERS QUI ?

Media grand public pour les actions grand public (presse,
radios, réseaux sociaux, affichage)

Réseau « physique » du club pour les actions « sur
iInvitation »



COMMUNIQUER QUAND ?
*Avant I’événement (presse, radio, réseaux sociaux, print)
= informer et inviter

‘Pendant 'événement (Réseaux sociaux, radio)
= créer de I’émotion

*Apres I'’événement (presse, radio, réseaux sociaux)
= "merci", "bravo".



inviter, informer, émouvoir, remercier

EMOTION EXPLICATION CONVERSATION



Need port 3
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* Relations media, comment s'y prendre
* Réseaux sociaux : multiplier son impact

* Communication "corporate" :
o Pourquoi, comment ?
o Le Kit du district
o le BrandCenter : la mine d’or

* Place a I'Aqtion
o Decouverte
o Atelier
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