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(INSTITUTIONNELLE)

Pourquoi ? Comment ?











Image de marque 
(Branding)
L’IMAGE DE MARQUE EST L’IMAGE RENVOYÉE PAR L’ORGANISATION 
AU PUBLIC.

1 - PERCEPTION 

- I.M.voulue par 
l'organisation
- I.M. perçue par le public 
(positive ou négative)
- I.M. générant un 
échange... ou pas

2 - REPUTATION

Image vraie, Image 
voulue et Image perçue : 
différences selon 
l'interprétation que va faire 
le public de l'image de 
marque

3 - NOTORIÉTÉ

Résultat de l’image : 
le degré de présence 
et de connaissance 
d’une marque dans 
l’esprit des individus.

TROIS PHASES :





BLOC-MARQUE 
(original ou simplifié)

SCEAU D'EXCELLENCE

INSIGNE (et pas « pin’s »)

FANION DE CLUB

THÈME DE L’ANNÉE



Comment construire une 
image de marque forte ? 
(Ce qu'a fait le R.I.)

BIEN CONNAÎTRE 
SA MARQUE

BrandCenter
Charte graphique
Vision du Rotary

CRÉER LE 
MESSAGE QUE 
L’IMAGE DE 
MARQUE 
VÉHICULERA
La Vision du R.I.

+ Parler du Rotary

DÉFINIR UN 
DESIGN ET UN 
CONTENU 
COHÉRENT POUR 
SON IMAGE DE 
MARQUE Charte 

graphique



Le meilleur moyen de 
développer son image de 
marque est de la diffuser 
et de communiquer dessus 
par tous les canaux 
possibles : supports et 
media, via... la 
communication du R.I. et 
celle ...des clubs !



Utiliser l'image de 
marque institutionnelle 
du Rotary 
FAIT GAGNER DU TEMPS

PERMET DE DÉLIVRER UN MESSAGE CLAIR ET UNIFIÉ

FAIT PARTAGER UNE EXPÉRIENCE COHÉRENTE

PROVOQUE UN MEILLEUR IMPACT DE L’INFORMATION



GÉNÉRER DES ÉMOTIONS POSITIVES ET STIMULER 

LA CURIOSITÉ

IMAGE DE MARQUE + …
INSPIRATION & CONNEXION

PAR L’IMAGE, TOUCHER LE CERVEAU  ÉMOTIONNEL, 

PAR LE TEXTE, SUSCITER LE CERVEAU RATIONNEL 



Le B.A. BA



https://brandcenter.rotary.org/fr-FR



Les Communications de club non conformes à la 
charte (logo) ne sont pas publiées :
- sur Rotary Mag
A partir de septembre, elles ne le seront plus :
- sur la page Facebook du D.1640
- sur la page FB des Rotariens de Normandie
- sur le site rotarynormandie.org

N'hésitez pas à faire valider si vous n'êtes pas 
sûrs de vous

ATTENTION !



"Il est essentiel que nous ayons une représentation visuelle cohérente et de 
qualité de notre marque pour sortir du lot.

En tant que Rotary club ou district, lorsque vous utilisez correctement notre 
marque sur tous les canaux, vous vous assurez que :

• Vos actions sont immédiatement reconnues comment étant montées par le 
Rotary.
• Vous pouvez instantanément puiser dans la bonne volonté et la crédibilité 

durement gagnée par un mouvement international créé il y a 115 ans.
• Vous avez l’air professionnel et digne du soutien et des ressources de nos 

supporters."

Amanda Wendt, vice-présidente de la commission Communication du Rotary et membre du Rotary 
club de Melbourne (Australie)




