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Image de marque
(Branding)

L'IMAGE DE MARQUE EST L'IMAGE RENVOYEE PAR L'ORGANISATION
AU PUBLIC.

TROIS PHASES :

1 - PERCEPTION 2 - REPUTATION 3 - NOTORIETE

- |.M.voulue par Image vraie, Image Résultat de I'image :
l'organisation voulue et Image percue : le degré de présence
- |.M. percue par le public differences selon et de connaissance
(positive ou negative) l'interpretation que va faire  d’'une marque dans

- .M. générant un le public de I'image de I'’esprit des individus.

échange... ou pas marque



Don’t ever use them,
Best if you delete them
from your computer!
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LE ROTARY
CONNECTE
LE MONDE




Comment construire une
iImage de marque forte 7
(Ce qu'a fait le R.I.)

BIEN CONNAITRE CREER LE DEFINIR UN

SA MARQUE MESSAGE QUE DESIGN ET UN
L’IMAGE DE CONTENU

BrandCenter M,,ARQUE COHERENT POUR

Charte graphique VEHICULERA SON IMAGE DE

Vision du Rotary La Vision du R.I. MARQUE cCharte

+ Parler du Rotary graphique



LA CHARTE GRAPHIQUE

Rotar
y EN UN COUP D'CEIL

Vue d'ensemble

Le meilleur moyen de EEEE
développer son image de Rotary ——— el
marque est de la diffuser
et de communiquer dessus
par tous les canaux
conmeer:
Rotary LE MONDE

possibles : supports et
media, via... la
communication du R.I. et
celle ...des clubs !
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Utiliser I'image de
marque institutionnelle
du Rotary

FAIT GAGNER DU TEMPS

PERMET DE DELIVRER UN MESSAGE CLAIR ET UNIFIE

FAIT PARTAGER UNE EXPERIENCE COHERENTE

PROVOQUE UN MEILLEUR IMPACT DE L'INFORMATION



-_" Rotary Club Louviers-Le Neubourg
‘ o . . (:

Le Rotary CLD Louviers-Le Neubourg vous prépare une éndrme Surprise.

=¥ dimanche 27 sept | Petits o , 5 . o'
IMAGE DE MARQUE + ... e dos organiaseurs ' Sestée pour vous hier ! Yoe ot 0o merche

GENERER DES EMOTIONS POSITIVES ET STIMULER
LA CURIOSITE

PAR L'IMAGE, TOUCHER LE CERVEAU EMOTIONNEL,
PAR LE TEXTE, SUSCITER LE CERVEAU RATIONNEL
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LOGOTYPES MODELE
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ATTENTION |

Les Communications de club non conformes a la
charte (logo) ne sont pas publiees :
- sur Rotary Mag
A partir de septembre, elles ne le seront plus : i o
- sur la page Facebook du D.1640 ¢ 2 | i
- sur la page FB des Rotariens de Normandie s

. . Ducfée!orésentéepar
- sur le site rotarynormandie.org T

Auteur normand des livres
Nozze Nere, Corps rouge dans le Vercors

¢+ anomy™me INFOS ET RESERVATION

[udique € £ Rotary Mont St Aignan

N'hésitez pas a faire valider si vous n'étes pas prfamile o9 S raon
n \[‘ S_ | _’ rotanyciLomont
sdrs de vous . <




"|l est essentiel que nous ayons une représentation visuelle cohérente et de
qualité de notre marque pour sortir du lot.

En tant que Rotary club ou district, lorsque vous utilisez correctement notre
marque sur tous les canaux, vous vous assurez que :

* Vos actions sont immediatement reconnues comment étant montees par le
Rotary.

* Vous pouvez instantanément puiser dans la bonne volonté et la crédibilité
durement gagnée par un mouvement international cree il y a 115 ans.

* VVous avez l'air professionnel et digne du soutien et des ressources de nos
supporters.”

Amanda Wendt, vice-présidente de la commission Communication du Rotary et membre du Rotary
club de Melbourne (Australie)
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